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VORBEMERKUNG

Im vorliegenden Bericht werden die zentralen Ergebnisse einer bundesweiten face to
face Umfrage bei n=510 Jugendlichen und jungen Erwachsenen im Alter von 11 bis
19 Jahren referiert.

Neben den basden Eingedlungen zum Alkoholkonsum und dem Trinkverhdten
wurde auch der Impact der Kampagne ,Mehr Spald mit Mal3* im Kontext zur
Bekanntheit des Kommunikators erhoben.

Die Feldarbeit fand zwischen dem 22. August und 6. September 2006 Statt.

Wien, im September 2006



1. ALKOHOLKONSUM

Rund drei Viertd (77%) der befragten 11-19 Jéhrigen geben an Alkohol zu trinken
bzw. bereits getrunken zu haben. Die Konsumhaufigkeit, aber auch die Auswahl der
akoholischen Getranke, Trinkmotive und Trinkritude sind im wesentlichen dters-
und genderabhangig: zu den Trinkerlnnen zéhlen 69% der Mé&dchen und 85% der

Burschen.

Alkoholkonsum nach Altersgruppen
11 - 13 Jahre 45%
14 - 16 Jahre 87%
17 - 19 Jahre 99%
Zu trinken begonnen haben mit...
Totd ménnlich welblich
Durchschnittsalter 12J.9M. 12J.8M. 12J.11M.
7 Jahren 1% 0% 1%
8 Jahren 2% 2% 1%
9 Jahren 2% 2% 3%
10 Jahren 5% 4% 6%
11 Jahren 11% 15% 7%
12 Jahren 21% 23% 17%
13 Jahren 25% 25% 24%
14 Jahren 19% 12% 2%
15 Jahren 11% 11% 10%
16 Jahren 4% 4% 4%
17 Jahren 1% 1% -
18 Jahren 0% 0% -



Das durchschnittliche Lebensdter in dem erste Kontakte mit dem Alkohol gemacht
werden, betrégt zwolf Jahre und neun Monate und ist vom Geschlecht der Jugendli-
chen unabhéngig. Der Eindieg erfolgt zumest zwischen dem zwdlften und vierzehnten
Lebengahr

Alter, in dem zum ersten Ma getrunken wurde:

7-11Jahren 12- 14 Jahren 15- 18 Jahren

Tota 21% 64% 15%
maénnlich 24% 60% 16%
welblich 18% 69% 14%

Mannliche Befragte beginnen tendenzidl friher zu trinken ds Méadchen aus dem
Sample.



1.1  Frequenzund Praferenzen

Der Antell der Alkholerfahrenen it bel den Madchen geringer ds bel Burschen,
ebenso wie die Haufigket ihres Alkoholkonsums.

Und trinkst du Alkohal, in welcher Form auch immer...

Eowone Y Woche Z S e T g
Totd 48% 28% 16% 3% 3% 2%
mannlich 41% 25% 21% 6% 4% 3%
weiblich 5% 32% 9% - 1% 1%
11-13 Jahre 91% 6% - 3% - -
14-16 Jahre 45% 33% 18% 3% 2% -
17-19 Jahre 31% 34% 22% 4% 5% 4%

Waéhrend 9% der 11 - 13 Jahrigen zumindest wochentlich Alkohol konsumieren
geigt die Trinkhaufigkeit mit dem Alter kontinuierlich an: auf 56% bel den 14 - 16
Jahrigen und auf 69% bel den 17 - 19 Jéhrigen.

Die Vorlieben und damit auch der Konsum von diversen Alkoholika sind in der
Hauptsache offenbar durch drel Faktoren bestimmt: Persuasion durch Markt und
Werbung, Trinktraditionen und Gende.



FREQUENZ

Basis: hat bereits Alkohol getrunken, n=393

TOTAL
seltener als 1mal / Woche 48%

Ofter 8%

Lmal / Woche 28%

2-4Tagen / Woche 16%

11-13 JAHRE

seltener als 1mal / Woche 91%
ofter 3%

1mal / Woche 6%

14-16 JAHRE
seltener als 1mal / Woche 45%

ofter 4%

1mal / Woche 33% 2-ATagen / Woche 18%
ma che 0

17-19 JAHRE

seltener als 1mal / Woche 31%

1mal / Wbche 34%
ofter 13%




PRAFERIERTE ALKOHOLIKA
Basis: hat bereits Alkohol getrunken, n=393

Saldierte Werte aus trinke ich taglich, jede Wbche, jeden Monat, seltener als einmal im Monat

185%0

Mischgetréanke wie Alkopops, Cola Rum,
Bacardi Breezer, Campari Soda, Cocktails

Wein, auch als Spritzer bzw. Mischung

Bier

Sekt, Frizzante, Prosecco

Schnépse pur, wie Wodka, Rum, Weinbrand, etc.

Likore

Most, auch aufgespritzt

00% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O Total E Mannlich B Weiblich



Am haufigsten werden (zu 85%) die In-Getrénke wie Alkopops, Bacardi Breezer,
Cola Rum etc. konsumiert, gefolgt von Wein bzw. Gespritzten (71%) und Bier
(69%).

Bier i das préferierte Getrank der méannlichen Trinker (zu 85%), der Antell der
Biertrinkerinnen sinkt bei den Méadchen auf 48%. Mé&dchen schédtzen softe Drinks,
Sekt, Frizzante oder Prosecco dstéker as Burschen, die vergleichsweise harte
Getranke, also Schnépse, aber auch Likor haufiger konsumieren.

Die nachstehende Tabelle zeigt die Frequenzen nach Alkoholika, Geschlecht und
Alter:

- Mischgetrénke wie Alkopops, Cola Rum, Bacardi Breezer, Campari Soda,
Cocktails

jede jeden
taglich Woche Monat Setener nie
Tota 1% 34% 30% 20% 15%
méannlich 1% 36% 23% 23% 17%
weiblich 1% 31% 39% 17% 13%
11-13 Jahre 3% 4% 20% 38% 36%
14-16 Jahre 1% 39% 36% 18% 7%
17-19 Jahre 1% 43% 29% 14% 13%

- Wein, auch as Spritzer bzw. Mischung

jede jeden
taglich Woche Monat Setener nie
Tota 1% 26% 22% 23% 29%
ménnlich 1% 29% 19% 20% 31%
weiblich - 21% 26% 26% 26%
11-13 Jahre - 2% 6% 21% 70%
14-16 Jahre - 25% 23% 24% 28%
17-19 Jahre 1% 38% 28% 22% 11%



- Bier

jede jeden
taglich Woche Monat Sdtener nie
Total 5% 30% 15% 20% 31%
ménnlich 8% 42% 12% 22% 15%
weiblich 1% 13% 18% 17% 52%
11-13 Jahre 3% 3% 8% 39% 48%
14-16 Jahre 2% 29% 15% 23% 30%
17-19 Jahre 9% 42% 17% 8% 24%
- Sekt, Frizzante, Prosecco
jede jeden
taglich Woche Monat Setener nie
Tota - 5% 13% 41% 41%
méannlich - 4% 12% 34% 49%
weiblich - 6% 14% 49% 31%
11-13 Jahre - 2% 1% 36% 60%
14-16 Jahre - 3% 12% 40% 45%
17-19 Jahre - 8% 19% 44% 29%

- Schndpse pur, wie Wodka, Rum, Weinbrand, etc.

jede jeden
taglich Woche Monat Setener nie
Tota 1% 12% 17% 22% 49%
méannlich 1% 16% 20% 20% 43%
weiblich 1% 6% 14% 24% 56%
11-13 Jahre - 4% 1% 16% 79%
14-16 Jahre 1% 11% 20% 20% 48%
17-19 Jahre 1% 16% 22% 26% 35%



- Likore

Totd
mannlich
welblich
11-13 Jahre

14-16 Jahre
17-19 Jahre

téglich
0%
0%

1%

- Mog, auch aufgespritzt

Tota
mannlich
waeiblich
11-13 Jahre

14-16 Jahre
17-19 Jahre

téglich

jede
Woche
2%
3%
2%

4%
1%

jede
Woche
3%
6%
1%

3%
6%

jeden

Monat
9%
10%
9%

3%
11%
12%

jeden

Monat
9%
11%
6%

3%
10%
10%

sHtener
21%
24%
18%

17%
18%
26%

sHtener
20%
21%
17%

20%
15%
24%

ne
67%
63%
72%

80%
67%
61%

ne
68%
62%
76%

78%
2%
60%



1.2  Anlasse und Motive

Fur die (6gterreichische) Alkoholkultur ist bezeichnend, dass die haufigsten Anlésse
fur Jugendliche und junge Erwachsene Situationen darstellen, in denen die Berau
schungen bereits inditutiondidert, toleriert, aber auch - zumindest tellweise sozid -
erwinscht snd. Welhnachtstage oder Geburtstagsfeiern, aber auch Feuerwehrfeste
und dhnliches sind willkommene und auch in einem hohen Mal3 freigegebene Anlésse
fur den Alkoholkonsum. Der weitgehende Wegfal der soziden Kontrolle ermdglicht
es, dass bereits 67% der 11-13 Jahrigen ba familidren Festen Alkohol zu sch
nehmen.

Die zentrden Bedingungen fur den Alkoholkonsum sind dann gegeben, wenn sozide
Kontakte mit Gleichdtrigen dort gattfinden, wo Alkohol miihelos zu bekommen ist:
in Lokalen, Discotheken oder Clubs. Wahrend bel diesen Trinkgelegenheiten
vergandlicheweise keine, bzw. nur geringe Unterschiede im Verhdten zwischen
Burschen und Mé&dchen bestehen, ergeben sch genderbedingte unterschiedliche
Frequenzen in Situationen bel denen Interventionen durch Erwachsene mdglich und
wahrscheinlich snd: bem Treffen von Freundinnen zu Hause, oder bem Trinken in
der Offentlichkeit. Hier sind Médchen, die dem normativen Druck stérker ds
Burschen ausgesetzt Snd, deutlich zuriickhatender.

Das maglicherweise suchtindizierende Solotrinken und der habitudle Alkoholgenuss
beim essen oder fernsehen ist bei den Burschen, die wesentlich mehr als Méadchen
konsumieren stérker as bel Madchen ausgepragt. Die Griinde zu trinken bzw. sich
zu betrinken sSnd enersats sark vom Lebensdter und den damit verbundenen
Entwicklungsphasen der Jugendlichen und anderersaits mit der Intendté des

Alkoholkonsums verbunden.

Junge Erwachsene, also 17 - 19 Jahrige nutzen Alkohol Uberhéufig sowohl as sedie-
rendes (,, zur Entgpannung*), ds auch simulierendes (,,aus Langeweil€*) Mittdl.



SITUATIONEN

Basis: hat bereits Alkohol getrunken, n=393

B39

o

bei feierlichen Anlassen wie Weihnachtsfeiern,
Geburtstagsfeiern, etc.

(=)

bei Festen oder Veranstaltungen wie ———————— I79%
Feuerwehrfeste, Zeltfeste, Stadtfeste, e e —
Fussballmatch, etc.

wenn Du Freunde und Freundinnen
in Lokalen triffst

in Discos bzw. Clubs

wenn Du Freunde und Freundinnen
zu Hause triffst

wenn Du mit Freunden und Freundinnen
unterwegs bist z. B. in Parks, Badern, etc.

manchmal auch alleine 2194

bei ganz alltaglichen Anlassen wie 1504
Mittag- oder Abendessen, fernsehen etc. F 0
0

00% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O Total E Mannlich E Weiblich



MOTIVE

Basis: hat bereits Alkohol getrunken, n=393

weil die anderen auch trinken

zur Entspannung

aus Langeweile, weil sonst nicht viel los ist

bei Problemen mit dem Freund bzw. der Freundin

um die Grenzen auszutesten

um Probleme in der Schule, in der Familie
oder am Arbeitsplatz zu managen.

um die Regeln und Vorschriften der Eltern und
Erwachsenen bewusst zu verletzen

um erwachsen zu sein

um zu einer bestimmten Szene /
Clique dazuzugehoren

aus Protest

O Total

IOO
s
=)

25%

7%

0%

00%

10% 20% 30%

0O 11-13Jahre
B 14-16Jahre

B 17-19Jahre

40%

50% 60%

0%

80% 90% 100%



Probleme mit der Partnerin oder in der Schule bzw. am Arbeitsplatz kénnen durch
Alkoholaufnahme subjektiv zumindest kurzfristig verdréngt werden.

Vor dlem die 14- 16 Jéhrigen erleben das schwierige Alter der Pubertdt und leiden
unter dem, fur diesen Lebensabschnitt typischen Mangd an Sdbstwertgefinl. Se
trinken vor dlem um die eigenen Grenzen auszutesten, die Regeln und die Vorschrif-
ten der Erwachsenen bewusst zu verletzen, aus Protest und nicht zuletzt um erwach
Sen zu s&in. 70% aus dieser Gruppe trinken, well in ihren peer-groups auch getrun-

ken wird.

Die nachstehende Ubersicht, in der Personengruppen zusammengefasst sind, die
zwar schon zumindest @nmal betrunken waren und innerhab der letzen drei Monate
vier und mehr Rausche, bis zu drel, bzw. Uberhaupt keinen Rausch hatten, |&sst ein
bekanntes Muster erkennen: Personen, die zum Alkoholismus inklinieren, bzw.
bereits Alkoholiker snd, suchen eine Vidzahl von Griinden um ihr Trinken zu recht-
fertigen, wobe Interdependenzen zwischen subjektiv gesuchter Ursache und der
Redlitét entstehen.

- well die anderen auch trinken

ja
Tota 60%
Berauschung
4mal-Ofter 70%
1md-3md 61%
nicht 38%



- zur Entgpannung

ja
Tota 48%
Berauschung
4mal-Ofter 60%
1ma-3mal 45%
nicht 36%

- aus Langewelle, well songt nicht vidl
losigt

ja
Totd 35%
Berauschung
4mal-Ofter 59%
Ima-3mal 25%
nicht 29%

- bei Problemen mit dem Freund bzw.
der Freundin

ja
Totd 35%
Berauschung
4mal-Ofter 54%
1Ima-3mal 29%
nicht 21%



- um Problemein der Schule, in der
Familie oder an Arbetsplatz zu
managen

ja
Totd 2%
Berauschung
4mal-Ofter 43%
1ma-3mal 22%
nicht 19%

- um zu ener bestimmten Szene/
Clique dazuzugehoren

ja
Totd 12%
Berauschung
4mal-Ofter 23%
Ima-3mal 10%
nicht 3%
- aus Protest

ja
Tota 12%
Berauschung
4mal-Ofter 17%
1ma-3mdl 12%
nicht 4%

10



1.3 Exzessives Trinken

64% jener Jugendlicher, die trinken, geben an zumindest enma stark betrunken
geween zu san. Die Rauscherfahrung variiet auch hier wieder stark nach
Geschlecht und Alter der Befragten:

STARKE ALKOHOLISIERUNG

ja
Tota 64%
ménnlich 68%
weblich 58%
11-13 Jahre 20%
14-16 Jahre 59%
17-19 Jahre 88%

30% der Unterstufenschilerlnnen und 78% jener, die eine Oberstufe besuchen

waren bereits einma stark betrunken.

91% der Burschen und 76% der Mé&dchen geben an innerhab des vergangenen
Vierteljahres heftig betrunken gewesen zu sain.

11



STARKE ALKOHOLISIERUNG
INNERHALB DER LETZTEN DREI MONATE

Basis: hat bereits Alkohol getrunken, n=393
TOTAL

) | 26% nichtind. letzten 3 Mon. 16%
ein ma 0

ofter 9%

4-10mal 19%
2-3mal 30%

MANNLICH

nichtin d. letzten 3 Mon. 9%

ein mal 23% Sfter 12%

4-10mal 23%

2-3mal

nichtin d. letzten 3 Mon. 24%

ein mal 30%

ofter 5%

4-10mal 14%

2-3mal 27%



1.3.1 Binge- Drinking

31% der Befragten, die Erfahrung mit Betrunkenheit haben, geben an manchma mit
Freunden oder Bekannten um die Wette zu trinken. Das Kampftrinken, mit dem Zidl
herauszufinden, wer am meisten vertrégt hat aggressiv-experimentdle Grundstruktu-

ren und wird somit von Burschen und im Pubertétsater rdlativ haufig erprobt:

ja
Tota 31%
mannlich 41%
weblich 15%
11-16 Jahre 36%
17-19 Jahre 27%
Obergtufe 36%
Untersufe 26%

Ein dhnliches Bild zeigt sich bel der Frage nach dem forcierten Wirkungstrinken, das
von enem Funftel praktiziert wird, (, Trinkst du manchmd innerhdb kirzeser Zeit
absichtlich so vid, dass du fagt umfdlgt?*), die von 27% der Burschen und 10% der
Mé&dchen zustimmend beantwortet wird.

Beide Formen des juvenilen Alkoholabusus werden haufig kombiniert: 63% der
Wirkungstrinker betrinken sich auch im Wettkampf.

12



1.4  Angste und Befiirchtungen

Die negativen Folgen des Alkoholkonsums werden von der Gesamtheit der Befragr
ten (trinkende und nicht trinkende Jugendliche) zumindest in der Theorie durchaus
ernst genommen.

Zwischen Burschen und M&dchen bestehen dabel nur relativ geringe Unterschiede in
den Einschédtzungen. Prinzipiel sind die Angste bei weiblichen Befragten starker
ausgepragt, was mit einem vergleichsweise htheren Grad an Selbstkontrolle zusam-

71% dler Befragten beflrchtet den Hang-Over nach Ubermdigem Alkoholkonsum
und zwe Drittd Kontrollverluste und damit verbundene akoholbedingte Amnesen
(,Flmriss*).

61% haben Angst vor der Freisetzung des Aggressionspotentids und den damit
verbundenen Folgen wie Schlégereien, Gewdlt in der Familie, etc. gefolgt von 59%,
die dkoholbedingte V erkehrsunféle beflrchten.

57% schétzen Probleme mit den Eltern ds redigtisch en (38% Probleme mit dem
Freund bzw. der Freundin). Jeder Zweite (52%) hat Angst mit dem Gesetz in
Konflikt zu geraten, 76% vor dem Verlust des Flhrerscheins.

Negative sozide Folgen in der Schule bzw. dem Arbeitsplaiz gewértigen 44% und
physische bzw. psychische Schéden werden zu 42% (, mittdl- bis langfristige schwere
gesundheitliche Schéden™) bzw. zu 28% (,,zum schweren Alkoholiker zu werden, o
dass eine Entziehungskur notwendig i) befUrchtet.

Interessante Unterschiede in der Riskobewertung ergibt der Vergleich der Einschét-
zungen zwischen Jugendlichen mit und ohne Alkoholerfahrung.

13



ANGSTE UND BEFURCHTUNGEN

Basis: Trinker und Nichttrinker, n=510

Saldierte Werte aus beflirchte ich sehr bzw. eher

Folgen des Rausches wie Erbrechen,
schwerer Kater, Ubelkeit

Dinge zu machen, die man ntichtern nie tun wiirde
und an die man sich am néchsten Tag entweder
gar nicht, nur schwer oder ungern erinnert

Anstieg der Aggression mit den Folgen
wie Schlégereien, Gewalt in der Familie, etc.

schwere bzw. todliche Verkehrsunfalle

Probleme mit den Eltern

Schwierigkeiten mit der Polizei,
Gendarmerie oder Gerichten

Flhrerscheinentzug

Probleme in der Schule bzw. am Arbeitsplatz

mittel- bis langfristige schwere
gesundheitliche Schaden

Probleme mit der Freundin bzw. dem Freund

zum schweren Alkoholiker zu werden,
so dass eine Entziehungskur notwendig ist

O Total B Mannlich

166%

; ; — ; A
ﬁﬁ 8%

138% !

s

e
7%

: : 39%

171%
5%
75%

00% 10% 20% 30%

40% 50%

B Weiblich

60%

70%

80% 90% 100%



ANGSTE UND BEFURCHTUNGEN

Basis: Trinker und Nichttrinker, n=510

Saldierte Werte aus beflirchte ich sehr bzw. eher

Folgen des Rausches wie Erbrechen,
schwerer Kater, Ubelkeit

Dinge zu machen, die man ntichtern nie tun wiirde
und an die man sich am néchsten Tag entweder
gar nicht, nur schwer oder ungern erinnert

Anstieg der Aggression mit den Folgen
wie Schldgereien, Gewalt in der Familie, etc.

schwere bzw. todliche Verkehrsunfalle

Probleme mit den Eltern

Schwierigkeiten mit der Polizei,
Gendarmerie oder Gerichten

Flhrerscheinentzug

Probleme in der Schule bzw. am Arbeitsplatz

mittel- bis langfristige schwere
gesundheitliche Schaden

Probleme mit der Freundin bzw. dem Freund

zum schweren Alkoholiker zu werden,
so dass eine Entziehungskur notwendig ist

O Total B hatbereits Alkohol getrunken O  hat keinen Alkohol getrunken

i i i i i

71%
69%

181%

EeES T

165%

166%
590

159%

5

B 0%

l67%

183%

: : —_— 1520
e Ee19%

(=)

146%

e 46%

146%

159%

B

N
o

(=)

138%

5%

128%

1%

0%

162%

I67%

00% 10% 20% 30%

40%

50%

60%

70%

80% 90% 100%



Nichttrinker (vorwiegend jingere Befragte) stehen nahezu dlen Bedrohungsdimens-
onen empfindsamer gegentber ds Alkoholkonsumenten. Ausnahme davon ist die
Angs vor dem Kontrollverlust und dem Fuhrerscheinentzug. Beides wurde von der
(8lteren) Gruppe der Trinker vermutlich schon im Freundeskreis bzw. selbst erlebt.

Ausgepragter Alkoholkonsum und seine potentiellen soziden, psychischen und phys-
schen Folgeschéden werden offenbar, wie auch andere negative Verhatensmuster

verdrangt bzw. verniedlicht.

14



1.5 Jugendschutz und Kontrolle

Zwe Drittel der Befragten (67%) snd mit der gesatzlichen Regelung, wonach
Alkohol erst ab sechzehn Jahren konsumiert werden darf, einverstanden. Das restli-
che Drittd pladiert zu 61% fir ene Freigabe ab zwdlf Jahren, 22% wollen ene
restriktivere Losung (Alter zwischen 17 und 21 Jahren) und 17% winschen den
Waegfdl diesbezliglicher Gesetze.

Der Vallzug, adso die Kontrolle des Jugendschutzes in diesem Bereich it regiond
unterschiedlich stark. In den westlichen Bunded @ndern wird se stérker gehandhabot.

- Kontrolle der Altersgrenze in der Gastronomie z.B. Diskos, Pubs

gar nicht kaum telwese oft immer
Total 30% 35% 22% 10% 2%
00, Sazburg 15% 44% 25% 14% 2%
Tirol, VIbg 11% 48% 34% % -
Stmk., Kérnten 36% 24% 19% 12% 8%
Wien, NO, Bgld. 41% 32% 18% 8% -

- Kontrolle der Altersgrenze in Supermérkten oder Tankstellen

garncht  kaum  telweise oft immer
Total 20% 23% 29% 21% 6%
Tiral, Vibg 9% 14% 43% 25% 9%
OO, Sdzburg 16% 25% 31% 23% 6%
Wien, NO, Bgld. 21% 26% 29% 20% 4%
Stmk., Kérnten 30% 22% 20% 16% 11%

15



Generdll is festzugtdlen, dass Kontrollen in Supermérkten oder Tankstellen haufiger
daitfinden dsin der Gastronomie

16



2. DIE KAMPAGNE

Die Kampagne ,Mehr Spal3 mit Mal3* hatte in der jugendlichen Zielgruppe einen
sehr starken Impact. 77% kannten se, davon 53% spontan und 24% gestiitzt. Einen
besonders hohen Bekanntheitsgrad hette e bei den dteren Jugendlichen.

spontan  gestiitzt nicht
Totd 53% 24% %  24%
11-13 Jahre 45% 29% 74% 26%
14-16 Jahre 51% 23% 75% 25%
17-19 Jahre 61% 19% 80% 20%

Den hochsten Bekanntheitsgrad erzielte se in Wien, Niederégterreich, Burgenland
(82%) sowie in Oberosterreich und Sazburg (83%), den niedrigsten in der Steier-

mark und Kéarnten mit 58%.

Im Rahmen der gestiitzten Fragestellung (Vorlage der enzelnen Sujets) konnten
folgende Varianten erinnert werden: Sujet Kondom 44%, Sujet Ampe 40%, Sujet
Trink dich nicht weg 35% Sujet Hasche 28%, Sujet Schnuller 14%.

Die gesamte Werbung wurde Uberwiegend podtiv aufgenommen und bewertet,
wobe charakteristischerweise die subjektive relative Ablehnung mit dem Alkohol-
konsum der Jugendlichen Befragten zusammen hangt. Je haufiger getrunken wird,
desto eher tendiert man dazu, aus Griinden der kognitiven Dissonanzminderung, die

Kampagne schlechter zu bewerten.
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Und wie hat dir diese Werbung ganz dlgemein gefdlen? War Se deiner Ansicht

nach.....
eher
shrgut  ehergut  <chlecht  sehr schiecht

Total 26% 47% 19% 8%
Alkoholkonsum

nein 38% 40% 16% 6%

ja 24% 49% 20% 8%
Alkohaliserung innerhab der letzten drei Monate

nicht 36% 36% 25% 3%

4 ma und ofter 21% 28% 31% 19%

Ein dnliches Mudter zeigt Sch bel der verhdtenssteuernden Dimension der Kampag-
ne. Ein Viertel der Jugendlichen (26%) gab an durch die Werbedlinie ,,Mehr Spal3 mit
Mal3* zum Uberdenken des Alkoholkonsums angeregt worden zu sein bzw. dariiber
zu diskutieren. Nichttrinkende Jugendliche taten dies zu 37%, Befragte mit Alkohol-
erfahrung dagegen nur zu 23%
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21 Medien und Adressaten

,undwo ig dir diese Werbung aufgefdlen?*
Bad's spontane Recognition

Fernschen 83%

Kino 25%

Zeitungen 17%

Zetchriften 17%

Internet 14%
Als Adressaten werden genannt

Basis Befragte, die die Kampagne kennen

FGO 16%
Andere 8%
keine Angabe 7%

De Grofdell der Nennungen in der Kategorie ,Andere’ entfdlt auf das
Gesundheitsminigterium..

Der Fonds Gesundes Osterreich hat, unterstiitzt durch die Kampagne, bel den
Jugendlichen und jungen Erwachsenen einen aul3erordentlich hohen Bekanntheitsgrad
von insgesamt 43% wobe die Bekanntheit mit zunehmendem Alter seigt und wie
bereits erwahnt auch von der Kampagnewahrnehmung abhéngig ist.
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Total

11-13 Jahre
14-16 Jahre
17-19 Jahre
Kampagne

spontan bek.

gest.bek.
bekannt
nicht bek.

Bekanntheit des Fonds Gesundes Osterreich:

spontan
bekannt

12%
4%

12%
19%

19%
9%
16%

gedtiitzt
bekannt

31%
26%

30%
36%

35%
28%
33%
24%
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bekannt

43%
30%
42%
56%

54%
36%
48%
24%

nicht bekannt

5%
70%
58%
44%

46%
64%
52%
76%





