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Wer sind die_ ,Migrantinnen®?

Die aktuelle Situation in Osterreich:

971.000 Menschen mit nicht-6sterreichischer
Staatsburgerschaft (11,5% der Bevdlkerung)

1,57 Mio. Menschen mit Migrationshintergrund
(18,9% der Gesamtbevoilkerung)!

Die vorrangigen Herkunftslander:

1. Deutschland (227.000 Personen)

2. Serbien, Montenegro, Kosovo, Bosnien und
Herzegowina, Kroatien (412.000 Personen)

3. Turkei (186.000)

Quelle: migration & integration. Zahlen.Daten.Indikatoren. Hg. Osterr. Integrationsfonds 2012
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Migration und Armutsgefahrdung
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Migration und ,Bildungsferne*
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Umfrage zum Thema
Einkaufen von Lebensmitteln*

Nutzerinnen/Klientinnen des Frauengesundheitszentru ms
FEM Sud sowie Angehorige:

= 94 Personen (82 Frauen, 12 Manner)
= 77% Migrantinnen 1. Generation

» Herkunftslander: vorrangig Tturkei (70%), Afghanistan,
China, Sudan, Ruanda, Nigeria, Bulgarien,...

= Mittlere Aufenthaltsdauer: 14,5 Jahre
(Spanne: 8 Monate - 39 Jahre)
= Mittleres Alter: 38 (Spanne: 18 - 63 Jahre)
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Bevorzugte Supermarkte

Wo kaufen Sie am haufigsten ein? (n=94)

Etsan, Aycan,... 48
Zielpunkt 30
Billa 39
Spar 33
Lidl 31
Merkur 32

Hofer 71
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Angaben in Prozent (Mehrfachantworten)
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Einkaufen auf Markten

Angaben in Prozent

Kaufen Sie auf Markten ein? (n=94)
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Bio

Einkauf von
-Lebensmitteln

Angaben in Prozent
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Einkauf von
Markenprodukten

Angabenin Prozent
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Einkauf von
Fertiggerichten

Angaben in Prozent

Kaufen Sie fertig zubereitete Speisen? (n=94)
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Trends und gqualitative Ergebnisse

Achten auf Preisgunstigkeit und Frische

Misstrauen gegeniber Fertigprodukten (,Man weil3 ja nicht,
was drinnen ist®)

Spezifisches Wissen bei Musliminnen (z.B. im Hinblick auf
Lebensmittelzusatze)

Achten auf Aktionen — dann bevorzugter Kauf von Marken
,Hamsterkaufe“ und ,Einlagerungen” bei Aktionen
Bio-Produkte sind vielfach zu teuer

Selbst kochen statt Essen aul3er Haus bzw. Fertigkost

Unterschiede zwischen Alteren und Jiingeren, 1. und 2.
bzw. 3. Generation
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Danke
far lhre
Aufmerksamekeit!

Mag.2 Hilde Wolf
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